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一、项目概述
（一）项目背景
介绍当前世界、社会、环境形势。便于引出社会“痛点”，描述本项目能解决痛点，迎来商机

（二）项目简介
1.项目成员
职务、特长、要描述清楚，要展示团队成员是优秀的，要凸显团队核心创始人。
2.组织架构
各自分工，负责方向

3.项目概述
用200~300字描述清楚这个项目是做什么的，通过什么方式来解决痛点（获取赢利）

可以如下对项目做更详细的描述：
目标人群：
目的：搭建xxxxxxxx公益平台。一是；二是；三是；四是。五是。。。。。。
理念： 

（三）项目优势
列举自身项目优势，如下标题，每段需做具体解释
1. 节省时间，便捷出行
2.时尚个性，丰富生活
3.绿色环保，有利环境
（4） 运行模式
介绍项目具体如何运作，比如
1.用户注册

2.服务收费
3.租车时间
4.会员服务
5. 积分制
6.其他相关事项
技术操作示意图
二、项目分析
（一）目标市场
1.目标市场
（1）主要为
（2）目标市场的分析： 

2.市场分析
主要用文字描述，最好通过照片、图片、数据表的形式辅助分析市场，表明市场需求、项目的潜力。

以下为示例图
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我国电动预测分析
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需求量预测分析
（二）SWOT分析
：



（三）调查问卷
为了充分了解电动平衡车市场需求状况，我们在高校作了问卷调查。
结果分析：
示例
此次调查问卷一共200份，其中有效问卷（填写字迹清楚，回答完整）187份
1、 结合1-2题我们得到以下的数据
	了解程度
	男生
	女生

	非常了解
	21%
	3%

	了解
	53%
	7%

	比较了解
	22%
	29%

	不太了解
	3%
	48%

	不了解
	1%
	13%


分析调查结果
2、结合第1题和第7题我们得到以下数据：
3、根据第5题我们得到以下数据：
4、根据第6题我们得到以下数据：
从分析数据可知，。。。。。。。。。。。。。，我们的项目在。。。。。。。。。可行性还是非常高的。
三、运营策划
（一）推广模式：（示例）
1.线上推广：
2.线下推广：
（二）营销模式：
1.线上营销：
2.线下营销：
（三）推广模式的优势
线上推广：
线下推广：
四、财务可行性
（一）成本
由于我们经济能力有限，我们一开始实施的时候最大问题就是初始资金，为了克服这个问题，我们会采取以下措施：
（二）支出
成本费用预算表（单位：元）
	
	第一个月
	第二个月
	第三个月

	直接人工费用
	
	
	

	支付供应商费用
	
	
	

	日常维护费用
	
	
	

	营销推广费用
	
	
	

	管理费用
	
	
	

	合计
	
	
	


我们预计试运营3个月，需要xxxxxxx
（三）收入
1盈利模式
①非会员价
A.30块钱一天，在营业店关门之前归回；
B.6元/小时；
C.20分钟以内3块钱。
②会员价
A.25块钱一天，在营业店关门之前归回；
B.5元/小时；
C.20分钟以内2块钱。
2.盈利预测
五、未来展望
（示例）
1.与学校关联
2.与社会关联
3.推出APP

4. 各大高校开始运行
将我们的成熟方案在全国多所高校实施。
项目运营初期1-2年，我们更多的做服务，以公益为主，财务预算微利；项目运营成熟期3年后，随着供应商租赁费用的降低，技术投入的减少，人气的增加，工作人员的熟练，平台服务内容的丰富，项目前途不可限量！
感谢评审老师的阅读指导，期望您的宝贵意见！
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